Importancia y registro de marcas
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oSignos distintivos
vlmportancia de las Marcas

oGenerales

o Procedimiento de registro




SIGNOS DISTINTIVOS

|

Marcas
tradicionales

Marcas
Nno tradicionales
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- Una o0 mas palabras

. Dibujos

- Emblemas

- IMmagenes

. Combinacion de colores

- Formas tridimensionales

. Combinacion de letras y numeros

. Letras, numeros por su dibujo especial
. Combinacion de las anteriores

. Marcas olfativas

- Marcas sonoras

- Hologramas

- Marcas de certificacion

magen comercial
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DEFINICION DE MARCA
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MARCA

Se entiende por marca todo signo perceptible por los sentidos y
susceptible de representarse de manera gue permita determinar el

objeto claro y preciso de |la proteccion, que distinga
productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el

mercado.
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ART.171 LFPPI



GENERALIDADES
:QUIEN PUEDE SOLICITAR REGISTRO?
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Art. 170 LFPPI



GENERALIDADES
VIGENCIA ECONOMIA | gz=3 IMPI
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El registro de marca tendra una vigencia de diez
anos contados a partir de la fecha de su
otorgamiento y podra renovarse por periodos de |a
misma duracion.

Art. 178 LFPPI



TIPOS DE PALABRAS

L

FANTASIOSAS

ARBITRARIAS

DESCRIPTIVAS




GENERAR UNA MARCA
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Al constitulr una marca debes de tener presente la Imagen que deseas
proyectar para atraer clientes, asi como la forma de coOmo deseas
trascender y ser recordado.




Presentacion de Solicitud  /ECONOMIA | ¢

/ Presentacion de

documentos al dia habil
siguiente

Ventanilla Fisica

Articulo 50 BIS del Reglamento
==\ — de la Ley de |la Propiedad
ol =R Industrial y del Titulo Cuarto del

e

. Y Acuerdo por el que se establecen
“ k & las reglas para la presentacion de
Oficialia Envio de solicitudes ante el Instituto.

Electronica Documentos
de Marcas

Marca en
Linea




PROCESO DE REGISTRO
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Una solicitud y
un pPago por
cada clase
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. Como esta constituida? Art. 173 LFPPI

Analiza qué productos o Clasificador
servicios quieres Internacional de
Identificar con la marca Productos o Servicios

« Uno o varios productos

« UNoO O varios servicios

« Lafachada de mi
establecimiento

 Los uniformes de mis
trabajadores

Mis facturas
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PROCESO DE REGISTRO
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Llena la

solicitud W > || Presghta
/] '] R tusolicitud [|

MARCIA
MARCA EN LINEA

Busgqueda por
denominacion
Busqgueda por logotipo
Analisis de informacion
Toma de decisiones



BENEFICIOS DEL REGISTRO
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- Uso exclusivo

~ Distincion hacia los consumidores

o Permite diferenciar productos o servicios de los de |la competencia.
o Proyecta imagen y reputacion de los serviclos

~Son base de una clientela leal

o Potencializa el valor de la empresa

~Son objeto de licencilas y franquicias

~Son Utiles para obtener financiamiento
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Contacto
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Si tienes dudas escribenos a buzon@impi.gob.mx
Citas virtuales a citas.impi.gob.mx
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mailto:buzon@impi.gob.mx
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iSiguenos!

En todas nuestras redes soclales y entérate de todo lo que tenemos
en el IMPI para ti.

n@impi.mexico y@lMPLMexico

@@im%mexico B MPIMexico



https://www.facebook.com/impi.mexico/?ref=bookmarks
https://www.instagram.com/impi_mexico/?hl=es-la
https://twitter.com/IMPI_Mexico
https://www.youtube.com/user/IMPIMexico

Gracias por su atencion
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